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Barche inmostra
allultimo Nautico di
Genova

Ucinalancial'evento anche in Cina. Albertoni: “Ognieuroinvestitosimoltiplicaper 5™

MASSIMO MINELLA

ISTO che con i poeti e i
santil’exportitaliano non
guadagna granché, tanto
vale puntare sui navigatori. In
particolare, quelli degli yacht,
grandi o piccoli che siano, a vela
0 a motore. Numeri alla mano,

“Bceglievemmo fra
POCO wn pastner pey
organizzare
insieme aluiun
grande evento che
faccis conosceve il
nostro settore™

pochealtrecosealmondoriesco-
nomeglioagliitalianicome quel-
lodell’andarper mare, costruen-
doeattrezzandoalmegliolebar-
che. Nessuna sorpresa, quindi,
che all'Expd 2010 di Shangai, in
Cina, dove al PadiglioneTtaliasfi-
lano le eccellenze del Bel Paese,
ierisiastatalagiomatadellanau-
tica. Giornataintensa, diparolee
di azioni, terminata con un dop-
pio annuncio: 'organizzazione
di un salone nautico proprio a
Shangai, in partmership con 'U-
cina, I'associazione che riunisce
gli operatori della nautica, e la
presentazione dell’edizione nu-
mero cinquanta del Salone Nau-
ticodiGenova,inscenaaottobre.
Tl Nautico come evento, quindi,
ma anche come “format”, come
Paffermazionediunmodello che
ha conquistato la leadership
mondiale e continua a trainare
un mercato che ha saputo assor-
bire anche i contraccolpi della
crisi. Inparallelo ainumeri, pero,
il presidente dell'Ucina Anton

Francesco Albertoni sottolinea
anche come la nautica possa es-
sere protagonistanelleoperazio-
ni diriqualificazione della costa,
attraverso interventi mirati sul
waterfront che non esaltino —
come purtroppo spesso succede
-— progetti legati a colate di ce-
mento, ma siano rispettosi del-
I'ambiente sul quale si vanno a
innestare.

Gli industriali della nautica si
rivolgonoallaplateacinesediim-
prenditori, architetti e manager
deisaloninauticiasiaticiconl’in-
tento di promuovere il business
nautico, partendo appunto dalla
riqualificazione del waterfront
perarrivare alla capacita digene-
rare ricchezza e lavoro. llmodel-
lo,sidiceva, equellodel Salonedi
Genova, anche se come esempio
di“buona pratica” nellariqualifi-
cazionedelwaterfront!’architet-
to Saverio Isola indica come
esempio anche la Marina di Va-
razze. «La riscoperta urbanistica
delwaterfront, gliinvestimentiin
infrastrutture e la conseguente
riconquistadeiportidapartedel-
le citta — spiega il presidente Al-
bertoni-—hanno giocato unruo-
lo-chiave per la crescita econo-
mica e sociale del territorio, ri-
percuotendosi soprattutto nel-
I'impatto a valle della produzio-
ne, dove per 1.000 euro investiti
nel settore si mette in moto una
produzione di 4.546 euro».

Sono le premesse al lancio di
un’iniziativa senza precedenti,
quella appunto dell’'organizza-
zionediunsaloneinAsia,inpart-
nership conUcina. «Farcrescere
un mercato dellanauticain Cina
— prosegue Albertoni — & un

obiettivo ambizioso e richiedera
unimportante cambiamento so-
cialee culturale, maconosciamo
la velocita con cui questo paese
ha saputo affrontare le sfide del
terzomillennio». Cosl, giunti alla
vigilia della cinquantesima edi-
zionedelNauticoaGenova,ima-
nager dell'Ucina si propongono
come partner degli operatori ci-
nesi. Punto dipartenza,sidiceva,
il Nautico, cresciuto tantissimo
indiecianni, inlinea conl'incre-
mentodell'industrianauticadel-
leimbarcazionidadiporto, come
ricorda il direttore generale di
Ucina Marina Stella.

«Siamo qui per lanciare una
nuovainiziativa— precisail pre-
sidente — Ucina scegliera a bre-
veun partner cinese perco-orga-
nizzare un importante salone
nautico che possa essere tram-
polino e supporto alle aziende
italiane in questo mercato, che
faccia conoscere e appassionare
milionidicinesiallanauticaeche
contribuiscaalcambiamentoso-
ciale giain atton.
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LA SOCIETA Stazioni Marittime ha regi-
strato nel 2009 1,8 milioni di euro di utile
netto e il fatiurato della societagenovese,
pari a circa 26 milioni di euro, & cresciuto
dicirca il 4% rispetto al 2008. Sono que-
stiidati piusignificatividell’esercizio 2009
della societa genovese, riunita in assem-
blea per fare il punto suirisultati raggiunti
nell’anno passato e sulfuturo programma
di attivita.

Il cash flow dell’azienda titolare degli
accosti passeggeri a Sampierdarena
ha superato i 6,3 milioni di euro. Sono

Stazioni Marittime, due miliont di utile

stati fatti investimenti per quasi 2 milio-
ni di euro. Nel corso dell’assemblea &
statonominatoilnuovo consigliodiam-
ministrazione della societa che restera
in carica per la durata di un anno, fino
alla data di approvazione del bilancio
relativo all’esercizio 2010. I nuovo con-
siglio di amministrazione ¢ composto
da: Filippo Schiaffino, L.orenzo Cuoco-
lo, Franco Aprile, Renato Midoro, Eu-
genio Kielland, Mauro Rovida, Fabio
Capocaccia, Franco Ronzi, Massimo
Mura.

ALBERTOMI

Il presidente
dell’Ucina Anton
Francesco Albertoni
ha presentato a
Shangai le iniziative
della nautica

LOMBARDI

Il presidente della
Fiera di Genova
Paolo Lombardi:

il Salone scatterail 2
ottobre e sara
edizione numero 50

URBANI
L’amministratore
delegatoe
direttore generale
della Fiera di
Genova Roberto
Urbani
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