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PROGETTO +* L’annuncio a Shangai

I

il Nautico

Albertoni: «Sceglieremo presto»

Un Salone nautico in Cina,
con un partner cinese. Il
presidente di Ucina, Anton
Franceso Albertoni, annuncia
lanovitaaltermine del conve-
gno promosso a Shanghai da
Ucina, Confindustria Nautica
e Ice conimprenditorilocalie
architetti, oltre ai promotori
dei saloni nautici cinesi.
«Durante gli ultimi cinquan-

lioni dicinesiallanauticaeche
contribuisca al cambiamento
sociale giain atto».

In Cina ci sono gia cantieri
che costruiscono imbarcazio-
ni da diporto e uno, Kingship,
era stato proprio il primo, in-
siemea Viareggio yacht,adag-
giudicarsi la prima certifica-
zione Rina "Green plus plati-
num", destinata agli yacht

tanniipercorsidi "verdi". Significa
crescitadell’indu- che ¢’¢ interesse
stria nautica ita- I caso ) ancheinquelmer-
liana e quelli del della Marina cato per la nautica
Salone nauticoin- di Varazze da diporto e Ucina
ternazionale  di pensa a "esporta-
Genova sono stati Waterfront re"il Salone Nauti-
assolutamente pa- Co.

ralleli e in molti S.Commessa A Shanghai, al-
casi complemen- vincente Expo 2010, nel
tari - dice Alberto- corso del conve-

ni -. B per questo

motivo che oggi siamo qui per
lanciare una nuovainiziativa.
Ucinasceglieraabreve unpar-
tnercinese perco-organizzare
un importante salone nautico
che possa essere trampolino e
supporto alle aziende italiane
in questo mercato, che faccia
conoscere e appassionare mi-

gno intitolato “La
riqualificazione dei water-
front e il turismo nautico. Un
volano economico ¢ sociale
per il territorio”, i genovesi
hanno presentato in antepri-
ma la cinquantesima edizione
della manifestazione che & il
fiore all’occhiello dellaFieradi
Genova ma hanno anche insi-

L

a riqualificazione dei

waterfront e il turismo

nautico hanno un forte
impatto in termini di ric-

chezza e lavoro e di supporto
alleconomia. Il presidente di

Ucina, Anton Francesco

Albertoni ha illustrato il caso

Italia a partire dal Salone

Nautico di Genova, spiegando
ai cinesi quali opportunita di
aprirebbero con I'incremento
dei porticcioli turistici. «Far
crescere un mercato della
nautica in Cina - ha detto - &

un progetto ambizioso»

stito molto suriqualificazione
dei waterfront, sviluppo delle
strutturediaccoglienza, come
i porticcioli e quindi del turi-
smo nautico.

«Far crescere un mercato
della nautica in Cina - sottoli-
nea Albertoni - & un obiettivo
ambizioso e richiedera un im-
portante cambiamento socia-
le e culturale, ma conosciamo
lavelocita con cui questo Pae-
se hasaputo affrontare le sfide
del Terzo Millennio. Indicare
nuovipercorsi, strategieinno-
vative, cambiamenti sociali e
di mercato per la nautica ita-
liana, leader mondiale, e quin-
di per Ucina, & prima di tutto
un dovere». Al diladellareto-
rica, il business che si apre &
enorme, come le dimensioni
della Cina. I rappresentanti
degli enti organizzatoridei sa-
loninautici di Shanghai, Wang
Mingliang del Luxury vacht
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IL SALONE NUMERG 50

AShangha lUcina Unjone
nazionale deicantieriedelle
industrie nautiche s atiinl hapre:
senfato il cinguantesimo salone
natico che aprira | battenti gue-
stautunno Ancora top secret|
numer increscita Lanteprima,
inltalia. e prevista 121 luglio con
unaconterenzasiampa

show aSanyae Qingdao, Frank
Xu e Zhan Liuyi, hanno espo-
sto alcuni esempi di sviluppo
dellaportualitae dellanautica
da diporto in Cina, un’indu-
stria ancora poco valorizzata.
Nell'illustrare i vantaggi ge-
nerati dalvolano dellariquali-
ficazione dei waterfront citta-
dini, i rappresentanti della de-
legazione italiana hanno
presentatoancheil casodiVa-
razze,dovelanascitadellaMa-
rina, hadatovitaadunindotto
economico e sociale significa-
tivo.
Perquantoriguardal’edizio-
nedel cinquantesimoNautico,
che sara presentato ufficial-
mente il 29 luglio a Milano,
Ucina ha sottolineato che ne-
gli ultimi dieci anni ha regi-
strato una forte crescitache &
andatadi paripasso conl'ince-
mento delliindustria della
nautica da diporto. Nell’edi-
zione precedente gli esposito-
ri sono stati 1.500, 315 milai
visitatori su 300 mila metri
quadrati di esposizione con
2.400 imbarcazioni esposte.
[m.2.]
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